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Beloning: doosje Belgische
bonbons. Bij vier hanen.
De hanen gaan in de Gent-
se Waterzooi, morgen.

Eerst slachten. Eerst doodmaken.
Dat is het hem. Niemand wil er
van weten. Dat hanen zo lastig
kunnen zijn dat ze dood gemaakt
moeten worden.
Telefoon. Ze zegt dat ze Annie
heet en noemt het dorp waar ze

woont. Zo kreeg je vroeger van-
zelf een achternaam. Het is een
dorp iets verderop. Het verhaal is
de vaart over gegaan. Dat ik kip-
pen slacht. Het komt door een
buurvrouw die drie hanen lopen
had en een buurvrouw daar weer
naast, die gek werd van de bees-
ten. De hanen moesten weg. Of
burenruzie. Maar niemand wou
ze hebben. Niemand in het dorp

die wist hoe ze fatsoenlijk dood
te maken.
Alleen ik. Het is al meer dan tien
jaar geleden. Maar het wordt nog
altijd verder verteld. Voor verve-
lende hanen moet je bij hem zijn.
Ik heb er allerminst plezier in.
Mijn eigen haan is trouwens door
een vos gegrepen, met de laatste
kippen.
Ik ben geen poelier, mevrouw.
Annie begrijpt het. Maar, zegt ze,
ik heb het overal gevraagd, ik kan
niemand vinden, het is om wan-
hopig van te worden, mijn tuin is
in een woestenij veranderd. Goed
dan. Ik doe het. Ze brengt de ha-
nen. En bonbons, dankbaar.
Scharrelen noemen ze het in de
stad. Wat kippen en hanen op
een erf doen. Omspitten, zal u be-
doelen.
Er zijn twee goede redenen om

twee goede kippenboeken aan te
schaffen. Mooie plaatjes, maar
vooral ook leer je eruit hoe je ge-
lukkig worden kan met kippen
en welk ras het beste past bij je
persoonlijkheid. Er zijn kippen
die graag op schoot komen zitten.
Ze zijn er die in een boom gaan
wonen en je hebt er die graag
vliegen, de schutting over, naar
de buren. Fantastisch ook aan
ouderwetse kippen is, dat ze keu-
kenafval eten en naaktslakken. In
ruil voor eieren.
De tweede gewichtige reden: je
leert uit beide boeken ook waar-
om je er eventueel maar niet aan
moet beginnen en liever kippen
koopt in de speelgoedwinkel. Van
het merk Schleich!
Titel van het ene: Kippen. Schrij-
ver Hans L. Schippers. Uitgeverij
Roodbont (roodbont.nl). Titel

van het andere, zojuist versche-
nen in Belgie: Kippen in de tuin.
Schrijvers Johan Deblaere en
Geert Gommers. Uitgeverij Velt
(velt.be). Doortastende schrij-
vers. Wie kippen houdt en kui-
kens krijgt, moet weten dat er
ook haantjes worden uitgebroed.
Ze kunnen lastig worden en el-
kaar vermoorden. Beter is het om
ze zelf te slachten. In beide boe-
ken wordt zorgvuldig uitgelegd
hoe dat moet. Dus ik doe het niet
meer Annie, je kunt het voortaan
zelf.
Nieuws. Onderzoek aan de facul-
teit Sociale Psychologie in Nijme-
gen, wijst uit dat naarmate meer
mensen kippen houden, er even-
redig minder zielzorg nodig heb-
ben.
Wat moeten de psychiaters dan?
Even doorleren. Voor poelier.

KOOPWAAR

Beter poelier dan psychiater

den (ook van de piepjonge Anne Dijkstra),
clutches in Afrikaanse print en exclusieve
leren accessoires. En je vindt er kaftans, ge-
breide vesten, cocktailjurken en outfits in
SuperTrash-stijl. Alles fair-trade en vaak
met de hand gemaakt. Dat is volgens Hin
een van de redenen dat Afrika-design zo
goed scoort. ŒHet is duurzaam en bijzon-
der. Zo hebben we mohair tassen die ge-
verfd worden met saffraan en bessen. Daar-
mee creëer je fantastische kleuren. Daarbij
zijn onze items niet alleen fashionable,
maar ook draagbaar en veelzijdig. Dus pri-
ma te combineren met een jeans of een
jurkje van H&M.Ž
Dat •we• op modegebied steeds meer open-
staan voor de Afrikaanse cultuur blijkt ook
uit het succes van Diana Ritfeld van Di•
Xpression, die in het hele land workshops
creatief hoofddoek binden, organiseert. Tij-
dens zo•n bijeenkomst worden verschillen-
de technieken met Afrikaanse doeken aan-
geleerd. Sinds begin dit jaar weten ook
steeds meer autochtone vrouwen haar te
vinden. Ritfeld: ŒZe komen uit nieuwsgie-
righeid of omdat ze een vrijgezellenavond
op een bijzondere manier willen vieren.
Maar ook omdat ze een stijlstatement wil-
len maken. Een mooi geknoopte hoofd-
doek staat vrouwelijk en elegant. Ook als je
blond bent.Ž
Op het gebied van Afrikaanse mode is nóg
een kentering gaande. Terwijl we voor-
heen vooral creaties zagen die losjes op de
Afrika-stijl waren gebaseerd, zijn er nu
steeds meer commerciële bedrijven die
Afrikanen daadwerkelijk betrekken bij het
ontwerp- en productieproces. Mooi voor-
beeld hiervan is het schoenenmerk Pikoli-
nos dat deze zomer een speciale Masaï-col-
lectie lanceert: een serie comfortabele le-
ren damesmodellen, met en zonder
(slee)hak, voorzien van kleurige kralenap-

plicaties, die door Masaï-vrouwen zijn ont-
worpen en geborduurd. Een precisiewerk-
je, zo blijkt, want het bevestigen van de mi-
nuscule kraaltjes kan zomaar drie dagen
duren. De kralen zijn gemaakt van glaskris-
tal, dat in dezelfde Tsjechische fabriek als
de Swarovski-stenen wordt vervaardigd.
Een mooie mix van techniek en folklore.
Dat geldt ook voor Masaï-hoofdman en pro-
jectleider William Kikanae, die de wereld
over vliegt om deze bijzondere collectie
over het voetlicht te brengen. Stijlvol ge-
kleed in typische Masaï-dracht.

www.lady-africa.com, www.di-xpression.com,
www.pikolinos.com, www.ireneheldens.com,
www.vlisco.com

reageren?
consument@depersdienst.nl

Afrikaanse vrouwen gaan met een lap stof naar een kleermaker of naaiatelier en laten
een kledingstuk op maat maken. Een mooie traditie waar het oer-Hollandse bedrijf Vlis-
co groot mee geworden is. De Helmondse onderneming, die al sinds 1846 gewaxte print-
stoffen maakt, komt met designs waardoor zelfs couturemerken als Burberry zich laten
inspireren. Tot 18 juni is in vier vestigingen van de Bijenkorf een pop-upstore van Vlisco
te vinden, waar je jezelf een Afrikaanse creatie kunt laten aanmeten. www.debijenkorf.nl

Veel mensen
weten niet dat
Afrikaanse mode
verder gaat dan
een zebrastreep

Irene Hin (lady-africa.com)

Wouter Klootwijk
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Vlisco pop-upstore in de Bijenkorf

Afrika-chic
verovert
de zomer


